AGRARPROMOTION

AGB

Alle im Rahmen einer Prasentation oder sonstigen Anbots- oder Konzepterstellung entwickelten Ideen,
einschliellich know how und grafische Leistungen, sind geistiges Eigentum von Agrarpromotion mit
unibertragbarem Urheberrecht. Mangels anderer, schriftlicher Vereinbarung erwirbt der Kunde bei
Zahlung des vereinbarten Nutzungsentgelts ein einmaliges Verwendungsrecht.

1. Alle erstellten Konzepte, Entwirfe und Grafiken, dazu gehdrende Vorschlage, Beschreibungen,
Manuskripte, Ideenskizzen, Zeichnungen und sonstige Unterlagen verbleiben im vollen Umfang und
Inhalt, unabhéngig vom Wortlaut — mit Urheber- und Nutzungsrecht bei Agrarpromotion, auch dann,
wenn fir die Prasentation ein Honorar bezahlt worden ist.

2. Bei vereinbarten Abstandshonoraren fir entwickelte, aber nicht in Auftrag gegebene Konzepte,
versteht sich die vereinbarte Summe als reine Aufwandsabgeltung, nicht aber als Abgeltung fir
Urheber- und Nutzungsrechte.

3. Die Ubertragung der Nutzungsrechte bedarf einer schriftlichen Vereinbarung.

4. Die Weitergabe aller iibergebenen Konzepte, Unterlagen, Manuskripte, Skizzen, Grafiken etc., der
Prasentation im Ganzen oder teilweise sowie eine Verdffentlichung, Vervielfaltigung, Verbreitung,
Nachbildung oder sonstige Verwertung der prasentierten ldeen, Problemlésungsvorschlage und
Konzepte bedarf der ausdriicklichen Vereinbarung mit Agrarpromotion.

5. Anderungen bzw. Weiterentwicklungen von Konzepten, Entwiirfen, Grafiken, etc., diirfen nur von
Agrarpromotion oder ausdriicklich von dieser dafiir beauftragten Personen durchgefiihrt werden.

6. Werden die prasentierten Ideen bzw. Konzepte nicht entsprechend der Prasentation verwendet
bzw. im vollen Umfang abgegolten, so ist Agrarpromotion berechtigt, die Inhalte in vollem Umfang
oder auch nur einzelne Teile daraus anderweitig zu verwenden und zu verwerten.

7. Alle Prasentationsunterlagen, Manuskripte, Skizzen, Grafiken, Checklists, etc., sind auf Verlangen
von Agrarpromotion vollstandig zuriickzugeben bzw. ist auf Datentrdgern gespeichertes Material zu
I6schen.

8. AGRARPROMOTION ist berechtigt, unabhangig von vereinbarten Honoraren auf Leistungen Dritter,
wenn diese vom Kunden verlangt werden oder unabdingbarer Teil des Gesamtauftrag sind (z. B.
Druckereirechnungen, Werbe-Einschaltungen, Photo Shootings, Hotelrechnungen bei Bankett-
Veranstaltungen usw), soweit diese im Einzelfall den Betrag von € 1.000,- (ohne Umsatzsteuer)
Ubersteigen, einen Aufschlag von 7,5 % zu verrechnen. Der Aufschlag entféllt, wenn der Kunde
binnen vereinbarter Frist und Hohe eine A Conto-Zahlung an Agrarpromotion leistet.

9. Zahlungen sind féllig binnen 14 Tagen nach Rechnungslegung. Die Kosten fur Mahnschreiben und
die Geltendmachung von Forderungen, wie Rechtsanwaltskosten, Zinsen und Spesen, gehen zu Lasten
des Schuldners. AGRARPROMOTION ist berechtigt, Zahlungen bei mehreren offenen Forderungen
auch bei anders lautendem Verwendungszweck zur Deckung der jeweils &ltesten offenen Betrdge aus
diesen Forderungen zu verwenden.

10. Gerichtsstand ist Wien.

Wolfgang Obermaier, Studio fur Werbung, Verkaufsforderung und Kommunikation
Agrarpromotion Public Relations
NordbahnstraBe 30/20-21 und Wohlmutstr. 4, A — 1020 Wien
Glltig ab 6. Oktober 2008
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1. Grundlegendes

Die vertragsgegenstandliche Ausstellung ist eine
Veranstaltung zum Zwecke der Verkaufsforderung,
Imagebildung, Beratung und Information zu den Themen
Wein, Destillate, Nahrungs- und Genussmittel. Die
Prr‘ésentation des Ausstellers muss diesem Zweck entspre-
chen.

2. Teilnahme als Aussteller

Mit Abgabe der Anmeldung stimmt der Aussteller den
Geschaftsbedingungen zu. Abweichungen, etwa
Streichungen oder Hinzufligungen, gelten als nichtig und
werden selbst durch die Annahme der Anmeldung durch
den Veranstalter nicht rechtsgilltig.

Die Abgabe der Teilnahmeerklarung ist fiir den Aussteller
verbindlich und unwiderruflich. Der Veranstalter erklart
durch seine Bestatigung die Zustimmung zur Anmeldung.

3. Abanderungen des Ausstellungsvertrages
Alle Anderungen und Nebenabreden sind nur in schriftlicher
Form und unter Einwilligung beider Vertragspartner giiltig.

4. Stornierung der Anmeldung

Stornierungen sind nicht kostenersatzpflichtig, wenn der
Veranstalter die Anmeldung des Ausstellers noch nicht
bestatigt hat. Danach steht dem Veranstalter eine Pauschale
von EUR 50,- als Aufwandsentschadigung zu.

Die kurzfristige Zurtickziehung der Teilnahmeerkldrung ist
mit 50 % der Tisch- oder Platzmiete zu vergiiten, wenn
diese innerhalb von 6 Wochen vor Ausstellungsbeginn
erfolgt. Innerhalb von 3 Wochen vor Ausstellungsbeginn ist
der volle Betrag zu ersetzen (Stornogebihr). Die
Stornogebiihr versteht sich als pauschalierter
Schadensersatz; der Aussteller verzichtet auf eine
Minderung dieses Anspruchs, auch unter dem Titel des
Vorteilsausgleichs.

5. Ablehnungsrecht des Veranstalters
Agrarpromotion ist berechtigt, auch nach erfolgter
Bestatigung, die Teilnahme abzulehnen, wenn
a) gegen den Vertragspartner ein Konkurs- oder
éusrg];Ieichsverfahren eroffnet worden ist oder ein solches
roht;
b) aus friiheren Veranstaltungen oder anderen Geschaften
offene Forderungen gegen den Aussteller bestehen;
c) Produkte oder Leistungen prasentiert werden sollen, die
nicht dem Gegenstand der Veranstaltung entsprechen.
Dem Veranstalter steht es frei, Bestellungen fiir
Prasentationstische oder -flachen ohne Begriindung abzu-
lehnen. Der Aussteller kann nicht aufgrund einer fruheren
Zulassung zu einer Ausstellung ein Recht auf eine weitere
Teilnahme ableiten.

6. Zuteilung des Ausstellungsplatzes und raumliche
Organisationsdetails

Der Veranstalter kann, wenn ihm dies aus organisatorischen
Griinden erforderlich scheint, dem Aussteller auch abwei-
chend von der Bestatigung einen anderen Standplatz zutei-
len sowie die GroBe und Lage dieses Platzes verandern. Es
steht dem Veranstalter stets frei, die raumlichen
Gegebenheiten im Ausstellungsbereich umzugestalten, Ein-
oder Ausgange, Fluchtwege, logistische Bereiche und die
den Besuchern der Ausstellung zur Verfiigung stehenden
Bereiche zu verandern. Der Aussteller hat kein Recht auf
einen bestimmtend Ausstellungsplatz innerhalb der
Ausstellungsrdume bzw. des -gelandes.

7. Nichtverfiigbarkeit einer bereits zugewiesenen
Ausstellungsflache

Ist die Teilnahme an einer Ausstellung bestatigt und der
Ausstellungsplatz vom Veranstalter zugewiesen, dieser Platz
aber nicht verfiigbar, so steht dem Aussteller das Recht auf
Rickerstattung der bezahlten Miete zu. Dartber hinaus
gehende Anspriiche, insbesondere Schadenersatz, sind aus-
geschlossen.

8. Abweichungen vom vereinbarten
Veranstaltungsort und -termin
Kann die Veranstaltung aufgrund von Ereignissen hdherer

Gewalt, Streik, Demonstrationen oder politischen
Ereignissen, nicht oder teilweise nicht plangemaB durchge-
fuhrt werden, kann der Veranstalter vom Aussteller dennoch
25 % der Miete als Kostenersatz begehren, wenn die
Durchfiihrung der Veranstaltung zur Ganze oder teilweise
aus Griinden der Sicherheit, logistischer Machbarkeit oder
Wirtschaftlichkeit nicht zu vertreten ist. Der Aussteller hat
kein Recht auf Schadenersatz.

9. Prasentation von Waren und Leistungen wahrend
der Ausstellung

Der Aussteller ist verpflichtet, piinktlich ab Beginn und bis
zum Ende der Ausstellung seinen Prasentationstisch oder
die gemietete Fldche besetzt bzw. in Betrieb zu halten.
Untersagt ist die Rdumung der Ausstellungsflache vor Ende
der Veranstaltung. Die Anzahl der Kostflaschen bei Weinen
(Destillaten, etc.) ist so zu bemessen, dass die Menge fiir
die gesamte Veranstaltungsdauer ausreichend ist (Richtwert
12 Fl. 0,75 I/Sorte Wein). Prasentationstische oder
Ausstellungsflachen, die mit Beginn der Veranstaltung noch
nicht bezogen worden sind, gehen in den Verfligungsbereich
des Veranstalters (iber; es steht diesem frei, (iber solche
Flachen anderweitig zu verfligen. Daraus leitet sich flr den
saumigen Aussteller kein Recht auf Schadenersatz oder
Mietpreisminderung ab.

Die Weitergabe eines gemieteten Prasentationstisches bzw.
einer Ausstellungsflache an Dritte ist nur mit schriftlicher
Zustimmung des Veranstalters zulassig.

10. Verletzung der Ausstellungsbedingungen

Die Verletzung der Ausstellungsbedingungen bzw. dieses
Vertrages berechtigen den Veranstalter vom Vertragsriicktritt
unter Wahrung seiner vollen Rechte hinsichtlich Miete und
Spesen und der unverziiglichen Rdumung des
Prasentationstisches bzw. der Ausstellungsflédche auf Kosten
und Gefahr des Ausstellers. Dies gilt insbesondere auch fiir
den Fall der Verletzung behérdlicher Auflagen und
Anordnungen. Den Weisungen des Veranstalters und seiner
Beauftragten ist vom Aussteller unbedingt Folge zu leisten.

11. Datenschutz

Der Aussteller stimmt zu, dass seine dem Veranstalter mit-
geteilten Firmen- u. Produktdaten in EDV-Systemen und
Internet gespeichert und veréffentlicht werden kénnen. Der
Veranstalter hat das Recht, im gesamten
Ausstellungsbereich zu fotografieren, zu filmen, Interviews
durchzufiihren und Medienmitarbeitern journalistische
Tatigkeiten durchfiihren zu lassen. Der Aussteller verzichtet
auf die Geltendmachung von Einwendungen aus dem
Urheberrecht.

12. Werbemittel am Ausstellungsplatz

Der Aussteller hat das Recht, an seinem Prasentationstisch
bzw. seiner Mietflache Werbemittel aufzulegen, zu verteilen
oder vorzufiihren. Die Anbringung von Werbemitteln an
Wanden oder Einrichtungen des Ausstellungslokals ist nicht
zuldssig. Die Nutzung von Wandflachen fiir die Projektion
von Bildern (z. B. Power Point-Prasentation) ist nicht zulas-
sig. Die Vorfuhrung von audiovisuellen Daten mittels
Notebook oder anderen technischen Lésungen am Stand ist
nur dann zuldssig, wenn die Lautstdrke der Vorfiihrung so
begrenzt wird, das der oder die benachbarten Aussteller
sich dadurch nicht gestoért fiihlen. Im Fall von Schaden an
der Lokalitdt oder ihren Einrichtungen durch unsachgema-
Bes Hantieren oder Nutzen, durch unsachgemaBe
Anbringung von Werbung oder Dingen gleich welcher Art
haftet der Aussteller und verpflichtet sich, den Veranstalter
schad- und klaglos zu halten. Dies gilt fiir die gesamte
Dauer der Veranstaltung einschlieBlich der Aufbau- und
Abbauzeiten.

13. Schwund, Diebstahl

Der Veranstalter haftet nicht fir das Abhandenkommen oder
die Beschadigung von Waren und Dingen, die der Aussteller
in das Ausstellungsgelande einbringt, auch dann nicht,
wenn diese in vom Veranstalter zur Verfligung_gestellte
Gerate oder Raume eingelagert worden sind. Ubergibt der
Aussteller dem Veranstalter Waren oder sonstigen Sachen
zum Transport an den Veranstaltungsort, so reisen diese auf
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Gefahr des Ausstellers; Agrarpromotion haftet nur im Fall von
grober Fahrlassigkeit. Es obliegt dem Aussteller eine
Transport-Versicherung abzuschlieBen.

14. Feuerpolizeiliche Vorschriften

Der Aussteller ist in seinem Bereich fiir die Einhaltung samt-
licher feuerpolizeilicher Vorschriften verantwortlich.
Einrichtungen zum L&schen von Feuer sind stets zuganglich
zu halten und Gange, insbesondere Fluchtwege, nicht zu
blockieren.

15. Installationen

Individuelle Elektro- oder Wasserinstallationen fir einen
Prasentationstisch oder eine Ausstellungsflache sind nur nach
Genehmigung des Veranstalters und durch die von ihm auto-
risierten Personen zuldssig. Der anfallende Energieverbrauch
kann gesondert verrechnet werden. Eigeninstallationen sind
untersagt. Der Bedarf an Anschliissen ist spatestens einen
Monat vor Ausstellungsbeginn dem Veranstalter mitzuteilen.
Der Veranstalter haftet nicht fiir die technische Einsetzbarkeit
von Funkeinrichtungen, wie etwa Mobiltelefonen, mobile lan,
bluetooth etc. am Veranstaltungsort.

16. Tiere
Es ist nicht gestattet, Tiere in die Ausstellungsraume mitzu-
nehmen.

17. Zahlungsbedingungen

Der Veranstalter ist berechtigt eine Vorausrechnung in Héhe
von 50 % der Platzmiete zu legen, die abzugsfrei drei Tage
vor Veranstaltungsbeginn fallig ist. Die SchluBrechnung oder
Gesamtrechnung wird nach der Veranstaltung gelegt und ist
fallig mit vierzehn Tagen Ziel ohne Abzug. Im europaischen
Zahlungsverkehr sind Rechnungen als Bank-Uberweisung
unter Angabe der BIC und IBAN des Empfangers
(Veranstalters) zu begleichen (keine Schecks). Bei davon
abweichender Zahlungsweise schuldet der Aussteller die
erhdhten Kosten des Geldverkehrs.

Zahlungen sind zu richten an Wolfgang Obermaier, Bank
Austria - Creditanstalt,

Blz 12000, Konto 697 238 202;

BIC = BKAUATWW (aus Italien: BRAUATWWXXX)

IBAN = AT22 1200 0006 9723 8202

UID = ATU 109 137 06

AGRARPROMOTION ist berechtigt, Zahlungen bei mehreren
offenen Forderungen auch bei anders lautendem
Verwendungszweck zur Deckung der jeweils dltesten offenen
Betrage aus diesen Forderungen zu verwenden. Die Kosten
fiir Mahnschreiben und die Geltendmachung von
Forderungen, wie Rechtsanwaltskosten, Zinsen und Spesen
gehen zu Lasten des Schuldners; bei Auslandsforderungen
umfasst dies auch die Kosten eines Rechtsbeistandes im Land
des Schuldners sowie ggf. erforderliche Reisekosten.

18. Haftung

Fir Gegenstande und Waren, die sich nach Ende der
Veranstaltung im Ausstellungsgeldnde und zugehdrigen
Bereichen wie Parkplatzen, Garderoben etc. befinden,
erwachst dem Veranstalter keine Haftungsverpflichtung.

Der Aussteller haftet fiir Schaden, die von ihm oder von fiir
ihn tatige Personen verursacht worden sind, auch wenn diese
Schaden nicht durch schuldhaftes Verhalten entstanden sind,
und er halt den Veranstalter im Schadensfall gegenliber
Forderungen des Vermieters der Ausstellungsraume schad-
und klaglos.

19. Anzuwendendes Recht und Gerichtsstand

Fir diesen Vertrag und alle daraus erwachsenden
Vereinbarungen, Forderungen und Verpflichtungen gilt dster-
reichisches Recht. Gerichtsstand ist Wien.
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